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华南师范大学研究生院制表



1、 学科概况
国际商务硕士专业学位是为了满足国家适应经济全球化趋势、全面建设开放型经济体系的需要，培养具有较强专业能力和职业素养、能够创造性地从事国际商务实际工作的高层次应用型专门人才而设置的一种专业学位类型。根据教育部关于国际商务专业硕士人才培养的总体目标，结合学校申报该专业硕士的情况和国际商学院的学科基础和专业优势，制定本人才培养方案。
二、培养方向
根据本专业的培养目标，在“新商科”理念的指导下，结合粤港澳大湾区的发展需求和学院学科基础，开设以下两个专业方向：
（一） 商务数据分析（Business Data Analysis, 英文缩写BDA）；
（二） 跨境电商（Cross-Border Electronic Commerce, 英文缩写CBEC）。
三、培养目标
本专业旨在培养具备较高的政治素质、思想品德和良好的国际化视野，具备扎实的国际商务理论基础、丰富的专业知识、较强的实践创新能力、科研能力与跨文化商务沟通能力，能够适应经济全球化需要、适应科技发展趋势，能够胜任国际商务领域的相关教学、科研和实务性工作的高层次应用型专门人才。
4、 学制和在校学习年限
学习方式：国际商务硕士采取全日制学习方式。
学制：基本学制为2年，最长不超过6年，未能在基本学制内毕业的学生，需在每年5月份填写《延期毕业申请》，经导师签字同意后提交给研究生工作办公室。
5、 培养方式
（一）以启发式和研讨式教学方法为主，教学过程注重理论与实际应用的联系，把课堂讲授、研讨、案例教学、社会实践等多种形式有机结合，重视培养学生的批判性思维能力和分析、解决问题的能力。
（二）提倡院企联合培养，建立研究生社会实习实践基地，为学生提供充足的实习实践机会。
（三）成立专业方向导师组及导师指导组，推行“双导师制”，形成具有较高的学术水平、显著的职业背景、丰富的实践经验和较强问题解决能力的导师团队，吸收具有相当学历的企事业单位管理者、国际商务实践专家等加入导师队伍，促进导师队伍的多元化。
（四）与国外合作大学开展硕士联合培养，采用1+1或1+1.5的模式，与国外合作院校实行学分互认和交换学习，达到合作双方院校学业要求的学生可获双硕士学位。
六、学分要求与课程设置
国际商务硕士实行学分制，学生应按照培养计划修满至少39学分，其中包括公共必修课6学分、学科基础课9学分、专业必修课10学分、专业选修课8学分、专业必修环节6学分。
各类课程的考试/考核依课程特点而定，主要采取课程论文、报告、笔试、考查等形式进行，学生通过考核后可获得相应学分。

课程设置
	课程类型
	课程名称
	学分
	学时
	开课学期
	考核方式

	
公共必修课
	新时代中国特色社会主义理论与实践研究
Theory and Practice of Socialism with Chinese Characteristics in the New Era
	2
	32
	1-2
	考试

	
	· 马克思主义与社会科学方法论
· Marxism and Social Science Methodology
	1
	16
	1-2
	考试

	
	学术外国语
Academic Foreign Language
	3
	48
	1-2
	考试

	
学科基础课
	论文写作与学术规范（含科学精神、学术诚信、伦理道德等）
Thesis Writing and Academic Norms

	1
	16
	1-2
	考试/考查

	
	经济学分析与应用
Economic Analysis and Application
	3
	48
	1
	考试

	
	商务外语
Business English
	3
	48
	1
	考试

	
	国际商务
International Business
	2
	32
	2
	考试

	
专业必修课
	国际贸易政策与实务
International Trade Policy and Practice
	2
	32
	2
	考试

	
	国际直接投资与跨国企业管理
Foreign Direct Investment and Transnational Firms Management
	2
	32
	2
	考试

	
	国际金融理论与实务
International Finance Theory and Practice
	2
	32
	2
	考试

	
	国际商务谈判
International Business Negotiation
	2
	32
	1
	考试

	
	国际商法
International Business Law
	2
	32
	1
	考试

	
专业选修课 （学生须按专业方向修满8学分）

	商务数据分析（必选）
Business Data Analysis
	3
	48
	1
	考试/考查

	
	国际商务前沿讲座（必选）
Lectures on frontier in International Business
	2
	/
	1-2
	考查

	
	国际采购与供应链管理（CBEC）
International purchasing and supply chain management
	2
	32
	1
	考试/考查

	
	国际商务风险管理（CBEC）
Risk Management in International Business
	2
	32
	2
	考试/考查

	
	跨境电商案例研究（CBEC）
Case Studies of Cross Border E-Commerce
	2
	32
	2
	考试

	
	国际市场营销（CBEC）
International Marketing
	2
	32
	1
	考试

	
	大数据与运营管理（BDA）
Big Data and Operation Management
	2
	32
	2
	考试/考查

	
	数字营销（BDA）
Digital Marketing 
	2
	32
	2
	考试/考查

	
	互联网金融原理及应用（BDA）
The Principles and Application of Internet Finance
	2
	32
	2
	考试/考查

	必修环节
	文献研读
Literature Study
	1
	/
	/
	考查

	
	中期考核
Interim Evaluation
	1
	/
	/
	考查

	
	专业实践
Professional Practice

	4
	/
	/
	考查



7、 必修环节
（1） 文献研读
研究生入学后，由导师定期带领研究生开展本专业经典著作、前沿文献的研读，以帮助研究生拓展专业视野、熟悉研究方法，研究生完成该环节的研读任务后，由导师出具《国际商学院研究生文献研读证明》，可获本环节的1学分。
（二）中期考核
考核内容包括思想政治表现、学业完成情况、实践能力、科研能力等，具体参照《华南师范大学国际商学院硕士研究生中期考核细则》进行。
全日制修读的研究生在入学后的第二学期结束后须参加中期考核，中期考核合格者可获得本环节的1学分，然后进入学位论文相关工作阶段，不合格者按学校有关规定处理。
（三）社会实践
社会实践为国际商务硕士的必修项目，学生必须参加与本专业相关的有意义的社会实践活动。本项目与校外企业合作，建立校外实践实习基地，为学生提供可靠的实习机会。
社会实践的考核要素包括实习时长、实习内容、实习表现、实习报告、实习实践成果等。学生参与社会实践、实习的时间应不少于6个月，完成实习后，学生应获得实习单位的相关证明及实习评价，提交实习报告，按照《华南师范大学国际商学院硕士研究生社会实习实践成果基本要求》完成实习实践成果，符合要求者可获4个学分。
八、毕业要求和标准
（一）研究生修满培养方案中规定的所有学分，完成规定的环节，成绩合格，方可申请学位论文答辩，答辩流程参见《华南师范大学研究生毕业论文答辩相关规定》。
（二）学位论文的评审、答辩等工作参照《华南师范大学学位授予工作实施细则》执行，学生通过学位论文答辩后，方可获颁硕士研究生毕业证书。
（三）符合授予学位条件者，经华南师范大学学位评定委员会审批，可授予国际商务硕士学位。
九、学位论文
（一）研究生应在导师指导下，结合必修的国际商务实践培养环节，独立完成学位论文。学位论文的选题应贯彻理论联系实际的原则，重在反映学生运用所学理论与知识解决实际问题的能力，学位论文格式参见《华南师范大学研究生学位论文的基本要求和书写格式》。
（二）论文形式可以是理论与政策研究、国际商务案例分析、国际市场调研报告、商业计划书、项目可行性报告等多种形式。评价论文水平主要考核其综合运用所学国际商务理论知识解决实际问题的能力，以及内容是否有创新，是否有实用价值。
（三）学位论文的指导教师、论文评阅人和答辩委员会成员中，应有1-2名实际业务部门中具有高级专业技术职称的专家。

研究生必读/选读书目及刊物
	序号
	书名
	作者
	出版社
	出版时间

	1
	中国特色社会主义政治经济学（第三版）
	张宇等
	高等教育出版社
	2021

	2
	西方经济学（马工程第二版）
	《西方经济学》编写组
	高等教育出版社
	2019

	3
	国际投资学
	布鲁诺 索尔尼克
	中国人民大学出版社
	2004

	4
	投资学-全球视角
	弗朗西斯；伊博森
	中国人民大学出版社
	2006

	5
	世界投资报告
	UNCTAD
	联合国
	近年

	6
	国际经济学
	Paul R.Krugman
	中国人民大学出版社
	2006

	7
	国际商务
	Charles W.L.Hill
	中国人民大学出版社
	2005

	8
	发展经济学经典论著选
	郭熙保主编 
	中国经济出版社
	1997

	9
	地区间贸易和国际贸易
	奥林
	首都经济贸易大学出版社
	2001

	10
	空间经济学:城市、区域与国际贸易
	藤田昌久等
	中国人民大学出版社
	2005

	11
	战略性贸易政策与新国际经济学
	克鲁格曼
	中国金融出版社
	2000

	12
	国富论
	亚当.斯密
	华夏出版社
	2005

	13
	比较制度分析
	青木昌彦
	上海远东出版社
	2001

	14
	制度、契约与组织
	科斯、诺斯等
	经济科学出版社
	2003

	15
	应用经济学研究方法论
	唐.埃思里奇
	经济科学出版社
	1998

	16
	环境、贸易与经济增长-----理论、模型与实证
	彭水军等
	上海三联书店出版社
	2006

	17
	贸易与环境：经济、法律、政策
	陈建国
	天津人民出版社
	2001

	18
	环境保护与产业国际竞争力
	赵细康
	中国社会科学出版社
	2003

	19
	管理学（第7版）（工商管理经典译丛）
	斯蒂芬·P·罗宾斯
	中国人民大学出版社
	2005

	20
	营销管理（第十三版）
	科特勒（Kotler, P.）
	中国人民大学出版社
	2009

	21
	市场营销研究:应用导向(第5版)
	纳雷希·K.马尔霍特拉
	电子工业出版社
	2009

	22
	消费者行为学 （第8版·中国版）
	所罗门，卢泰宏，杨晓燕著
	中国人民大学出版社
	2009
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