华南师范大学学术型硕士研究生培养方案
	院（系）名称
	旅游管理
	研 究 方 向

	学科专业
	旅游管理
	1
	旅游经济与服务管理

	
	
	2
	休闲旅游与城市发展

	学   制
	3年
	3
	旅游伦理与公共管理

	
	
	4
	酒店管理与社会文化

	培养目标：

1. 热爱祖国，遵纪守法；有崇高理想，品行端正，具有良好的生活习惯；

2. 身心健康，勤奋好学，遵守学术道德与规范；具有学术创新和社会实践能力；
3. 具备从事旅游领域管理工作需要的基本知识、专业思维、实践能力与实施技巧，熟练进行外语阅读和交流，能够独立从事科学研究或专门技术工作；

4. 具备开放的国际化视野，较好的语言、文字表达能力、人际关系协调能力、组织管理能力，能胜任教育、规划、研究、管理等不同领域的工作。

	培养的主要内容（方式、方法和要求）：

培养方式、方法：

1. 导师个别指导为主，导师组集体培养为辅，提倡个人自主探索学术研究，辅以社会实践的培养模式。
2. 按规定履修所有必修课程，以及各类选修课程，修满规定的学分（公共必修课7学分，学科基础课3学分，专业必修课12学分，专业选修课8-10学分，总学分不低于34学分）；积极参与各类公开课、学术讲座和专业培训课等。完成学位论文（从论文开题到定稿送审整个过程不少于1年的工作时间，否则不准予参加答辩，需延期半年毕业）。
3. 课程学习、小组讨论、调研报告、读书报告、科研论文等方式并重，提高综合研究能力；定期召开学术交流研讨会或读书报告会，经指导教师考核合格后计2个学分。
4. 学生在读期间积极参与指导老师的纵向学术课题和横向项目研究，并认真完成所承担的科研任务；在征得导师同意情况下自愿参与其他老师的课题研究。
5. 积极参加学术活动，听取不少于12场由校内外组织的高水平学术讲座（计1学分）；公开主讲不少于1次有关文献阅读、学术研究等内容的学术报告（经指导教师和专家组审核合格后计1个学分）。至少参与1次国际国内学术专业会议，提交论文并做口头报告至少1次。
6. 积极创造条件建设校外学科产学研基地，让学生参与旅游企业管理及规划实践活动，与旅游产业部门和企业等单位联合培养；尝试与国内外其他高校联合培养研究生。

培养要求：

1.导师组提供一份经典文献目录，由学生根据自身兴趣选择阅读。一般在第二学期末提交至少2份书面经典文献阅读报告。
2.在读期间有3次以上（含3次）面向本专业师生的个人研究报告；经指导教师考核合格后计2个学分。
3. 在读期间在专业期刊上发表1篇以上（含1篇）学术论文（学生以第1作者或导师第1作者、学生第2作者）；读书报告不少于4篇；社会实践调研报告不少于2篇；个人公开汇报研读成果不少于3次。


学术型研究生教学计划

	院（系）名称
	旅游管理
	学科专业
	旅游管理

	类别
	课程名称
	学时
	学分
	主讲
教师
	各学期教学安排
	考查
	考试

	
	
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	
	

	公共必修课
	外 国 语
	90
	4
	
	√
	√
	
	
	
	
	
	√

	
	政治理论
	74
	3
	
	√
	√
	
	
	
	
	
	√

	学科

基础课
	管理学原理与方法
Management Principles and Methods
	54
	3
	郭 华
	√
	
	
	
	
	
	
	√

	专
业
必
修
课
	旅游经济与管理
Tourism Economy and Management
	54
	3
	瞿华
	√
	
	
	
	
	
	
	√

	
	旅游规划理论与实践
Tourism planning: theory and practice
	54
	3
	方远平
	√
	
	
	
	
	
	
	√

	
	旅游发展与文化政治

Tourism development and cultural politics
	54
	3
	蔡晓梅
	
	√
	
	
	
	
	
	√

	
	旅游学科发展与前沿

The development and frontier of tourism discipline
	54
	3
	方远平等
	
	√
	√
	√
	
	
	
	√

	选

修

课

程
选

修

课

程

	文化创意与旅游
Creative Culture and Tourism
	36
	2
	甘巧林
	
	
	√
	
	
	
	√
	

	
	日本文化旅游业发展
及其启示
The development and enlightenment of Japanese culture tourism
	36
	2
	丁武军
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	服务质量管理
service quality management
	36
	2
	凌 茜
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	宗教旅游研究
Religious tourism research
	36
	2
	李琼英
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	节事与旅游：

研究内容与研究方法
Events, Festivals and Tourism: Research Contents and Methods
	36
	2
	陶卫宁
	
	
	√
	
	
	
	√
	

	
	旅游资源野外调查方法
与数据处理
Field investigation and
data processing on tourism
	36
	2
	李明辉
	
	
	√
	
	
	
	√
	

	
	区域旅游
可持续发展与实践
Regional Tourism Sustainable Development and Practice
	36
	2
	宋一兵
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	旅游伦理学
tourism Ethics
	36
	2
	庄晓平
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	产业转型与
旅游休闲消费
Industry Transformation and Tour Leisure Consumption
	36
	2
	瞿 华
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	现代社会游憩与休闲
Recreation and Leisure in Modern Society
	36
	2
	李 爽
	
	√
	
	
	
	
	√
	

	
	旅游企业跨文化管理
Tourism Enterprises Management Across Culture
	36
	2
	熊 伟
	
	
	√
	
	
	
	√
	

	
	发展中国家旅游发展

Tourism development in developing countries
	36
	2
	刘 俊
	
	
	√
	
	
	
	√
	

	
	城市娱乐项目规划与设计

Planning & Design for Urban Recreation
	36
	2
	吴智刚
	
	
	√
	
	
	
	
	√

	
	旅游规划与风水地理
tourism planning and design in Fengshui
	36
	2
	周晓芳
	
	
	√
	
	
	
	
	√

	文献综述 
	
	1
	
	
	√
	√
	√
	
	
	√
	

	学术报告
	
	1
	
	√
	√
	√
	√
	√
	
	
	

	科研实践能力训练
	
	2
	
	√
	√
	√
	√
	√
	
	
	

	学 位 论 文
	
	
	
	
	
	
	√
	√
	√
	
	


*“各学期教学安排”、“考查”和“考试”栏目里用“√”来表示。

 旅游管理专业学术型研究生必读文献主要书目和期刊目录
	序号
	文献名称
	作者或出版社
	文献类别

	1
	旅游规划原理
	吴必虎等/中国旅游出版社,2010
	著作

	2
	Tourism Planning: Policies, Processes and Relationship
	Micheal,Hall/ Pearon Education Canada. 2008
	著作

	3
	乡村旅游规划原理与方法
	王云才/科学出版社，2006
	著作

	4
	生态农业观光园规划：
理念与案例
	黄毅斌/中国农业科学技术出版社,201
	著作

	5
	文化创意产业概论
	夏学理/五南出版社，2012
	著作

	6
	习惯决定一切消费行为
	Neale Martin/商周出版社，2010
	著作

	7
	创意旅游
	杨力民/中国旅游出版社，2009
	著作

	8
	广东文化创意产业发展与布局
	甘巧林、陈汉欣/中国大百科全书出版社，2012.08
	著作

	9
	旅游经济学
	甘巧林/华南理工大学出版社，2008
	著作

	10
	旅游产业经济学
	王起静/北京大学出版社，2006
	著作

	11
	旅游经济、产业与政策
	宁泽群/中国旅游出版社，2005
	著作

	12
	旅游经济学金融分析指南
	[美]哈罗德·L·瓦格尔/中信出版社，2003
	著作

	13
	旅游经济学
	[英]亚德里恩·布尔著，龙江智译/东北财经大学出版社，2004
	著作

	14
	旅游经济学：分析方法·案例
	罗明义/南开大学出版社，2005
	著作

	15
	旅游学术思想流派
	邹统钎等/南开大学出版社，2008
	著作

	16
	中国农村居民旅游消费特征
与影响因素分析 
	余凤龙等，《地理研究》，2013/08
	论文

	17
	中国台湾地区老龄人口
旅游消费现状与发展趋势分析
	金晓彤等，《经济问题探索》，2012/11
	论文

	18
	珠三角城市居民对“国民旅游休闲计划”实施的感知分析
——以广州、深圳、中山居民为例
	方远平等，《经济地理》，2012/05
	论文

	19
	我国居民的休闲时间、旅游休闲
与休闲旅游
	程遂营，《旅游学刊》，  2006/12
	论文

	20
	产业经济学
	苏东水/高等教育出版社，2006
	著作

	21
	休闲经济与管理
	魏翔/北京师范大学出版社，2012
	著作

	22
	旅游消费行为学
	杜炜/南开大学出版社，2009
	著作

	23
	文化研究理论与实践
	[美]克里斯·巴克
	著作

	24
	20世纪西方人类学主要著作指南
	王铭铭主编
	著作

	25
	环境保护与可持续发展
	钱易，唐孝严/高等教育出版社(第2版).2010
	著作

	26
	增长与发展
	[英]A.P.瑟尔沃（A P Thirlwall）/中国财政经济出版社，2001
	著作

	27
	可持续旅游与环境管理理论案例
	高俊，刘世栋/南开大学出版社，2009
	著作

	28
	世界旅游目的地经营管理案例：
以旅游地理学视角分析
	[英]鲍尼费斯，[英]库珀　编著，孙小珂 等译/辽宁科学技术出版社,2009
	著作

	29
	旅游目的地开发与管理
	邹统钎,王欣/北京师范大学出版社，2012
	著作

	30
	可持续创新指标体系
	[德]霍巴赫，孙磊等译/机械工业出版社,2010
	著作

	31
	中国民俗学
	乌丙安
	著作

	32
	管理世界
	国务院发展研究中心
	学术期刊

	33
	经济研究
	中国社会科学院经济研究所
	学术期刊

	34
	如何做田野笔记
	[美]罗伯特·爱默生
	著作

	35
	文化产业商业模式
	陈少峰、张立波
	著作

	36
	中国文化产业评论
	胡惠林、陈昕等
	著作

	37
	中国建筑史
	梁思成
	著作

	38
	中国古代建筑文化史
	沈福煦
	著作

	39
	中国传统民居
	荆其敏
	著作

	40
	民俗文化与民俗生活
	高丙中
	著作

	41
	文化与旅游
	丁武军
	著作

	42
	旅游公共服务体系建构
	李爽/经济管理出版社，2013
	著作

	43
	旅游公共服务：理论与实践
	徐菊凤等/中国旅游出版社，2013
	著作

	44
	旅游公共管理
	杨军/南开大学出版社，2008.
	著作

	45
	旅游公共管理
	张俐俐，蔡利平/中国人民大学出版社，2009
	著作

	46
	服务质量管理
	温碧燕/暨南大学出版社, 2010
	著作

	47
	服务营销管理
	郭国庆/中国人民大学出版社, 2005
	著作

	48
	跨文化管理
	陈晓萍/清华大学出版社，2009
	著作

	49
	旅游企业跨文化管理
	吕宛青等/南开大学出版社，2009
	著作

	50
	宗教学通论新编
	吕大吉/中国社会科学出版社，2010
	著作

	51
	宗教文化旅游与环境保护
	王亚欣/中央民族大学出版社，2008
	著作

	52
	中国宗教旅游
	沈祖祥/福建人民出版社，2005
	著作

	53
	宗教旅游开发研究
	保继刚，陈云梅/热带地理，1996(1)：89-96.
	论文

	54
	宗教旅游的类型、特点和开发
	张桥贵，孙浩然/世界宗教研究，2008(4)：128-129.
	论文

	55
	The geography of tourism and recreation: environment, place and space
	C. Michael Hall and Stephen J. Page (2006)
	Book

	56
	Tourism and Tourism Spaces
	Shaw, G., and Williams, A. M. (2004) London: Sage.
	book

	57
	Tourism, capital and place: towards a critical geography of tourism
	Britton, S. (1991) Environment and Planning D: Society and Space, 9(4), 451-478.
	Journal

	58
	Tourist Encounters
	Crouch, D., Aronsson, L. and Wahlströn, L Tourist Studies, 1(3), pp.253-270.

	Journal

	59
	Thinking about Tourists
	Harrison, J. (2001) International Sociology, 16(2), 159-172.
	Journal

	60
	Gazing or Performing?: Reflections on Urry's Tourist Gaze in the Context of Contemporary Experience in the Antipodes
	Perkins, H. C., and Thorns, D. C. (2001) International Sociology, 16(2), 185-204.
	Journal

	61
	Staging tourism: tourists as performers
	Edensor,T.(2000)Annals of Tourism Research, 27(2), 322-344.
	Journal

	62
	Commodification and the selling of ethnic music to tourists
	Su, X. (2011) Geoforum, 42:496-505.
	Journal

	63
	They are Taking Our Culture Away': Tourism and Culture Commodification in the Garifuna Community of Roatan
	Kirtsoglou, E., and Theodossopoulos, D. (2004) Critique of Anthropology, 24(2), 135-157.
	Journal

	64
	管理学（第11版）
	斯蒂芬·罗宾斯，玛丽·库尔特/
中国人民大学出版社，2012
	著作

	65
	管理学原理与实践（第8版）
	斯蒂芬·罗宾斯，德森佐/
机械工业出版社，2013
	著作

	66
	西方管理学名著提要
	孙耀君/江西人民出版社，2007
	著作

	67
	功利主义
	穆勒/上海人民出版社，2008
	著作

	68
	论自由
	密尔/译林出版社。2012
	著作

	69
	道德的形而上学基础
	康德/人民出版社。2013
	著作

	70
	道德与立法的原则导论
	边沁/陕西人民出版社，2009
	著作

	71
	正义论
	罗尔斯/中国社会科学出版社，2001
	著作

	72
	尼各马科伦理学
	亚里士多德/中国人民大学出版社，2003
	著作

	73
	Tourism Ethics
	David A Fennell（Channel View Publications，2006）
	著作

	74
	The Ethics of Tourism Development
	Mick Smith and Rosaleen Duffy（Routledge，2003）
	著作

	75
	Tourism in developing countries
	
	著作

	76
	Tourism and development in the developing world
	
	著作

	77
	Tourism for development: empowering communities
	
	论文

	78
	Tourism studies and social sciences
	
	著作

	79
	Empowerment for sustainable tourism development
	
	著作

	80
	The political economy of tourism in the third world
	
	论文

	81
	Administrative arrangements and displacement compensation in top-down tourism planning—A case from Hainan Province, China
	Yang Wang, Geoffrey Wall
	论文

	82
	Event Studies: Theory, Research and Policy for Planned Events
	Getz, D.
Elsevier,2007
	书籍

	83
	Event Management and Event Tourism
	Getz, D.
Cognizant Communication Corporation,1997
	书籍

	84
	Hallmark tourist events: Impacts, management and planning
	Hall C. M.
Belhaven Press,1992
	书籍

	85
	Profiling Major Sport Event Visitors: The 2002 Commonwealth Games
	Preuss H., 
Seguin B.,
O'Reilly N.
Journal of Sport & Tourism,2007
	期刊论文

	86
	Perceptions of the host destination as a result of attendance at a special event
	Hede T.-M.
Jago L.
International Journal of Event Management Research,2005
	期刊论文

	87
	Mornitoring the tourism impacts of the 2000 Olympic games
	Faulkner B.
Chalip L.
Brown G., et al
Event Management,2000
	期刊论文

	88
	Assessing the economic impacts of festivals and events: Research issues
	Getz, D.Journal of Applied Recreation Research,1991
	期刊论文

	89
	Segmenting Food Festival Visitors: Applying the Theory of Planned Behavior and Lifestyle
	Horng J.-S.Su .-S.2013

So S.-I. A.Journal of Convention & Event Tourism
	期刊论文

	90
	大型体育事件游客消费经济影响实证研究
——以第16届广州亚运会为例
	罗秋菊,卢相宇体育科学,2011
	期刊论文

	91
	西方事件及事件旅游研究的概念、内容、方法与启发（上、下）
	戴光全,保继刚.旅游学刊,2002
	期刊论文

	92
	田间试验和统计方法（第二版）
	南京林业大学编写组/
农业出版社，1985
	著作

	93
	地植物学实习手册
	金振州./云南大学生态学
及地植物学研究室。1992 
	编写本

	94
	植物生态学（第二版）
	曲仲湘等.高等教育出版社，1984
	著作

	95
	零售娱乐中心规划与设计
	（美）城市土地研究学会 编 李树会 周鸿飞译/沈阳：辽宁科学出版社 2007
	译著

	96
	高尔夫球场设计
	（美）罗伯特·穆尔·格雷夫斯等著 杜鹏飞等译/北京：中国建筑工业出版社 2006
	译著

	97
	旅游与游憩规划设计手册.
	（英）曼钮尔·鲍德-博拉等著. 唐子颖等译/ 北京：中国建筑工业出版社2004
	译著

	98
	理想景观探源—风水的文化意义
	俞孔坚/北京：商务印书馆，1998
	著作

	99
	山地城市学
	黄光宇/北京：中国建筑工业出版社，2002
	著作

	100
	中国风水文化
	高友谦/北京：团结出版社，2004 
	著作

	101
	地理学大全
	沈新周(清). /台湾台南：正海出版社，出版年无。
	著作

	102
	休闲理论原理与实践
	英）罗杰克著；张凌云译. 中国旅游出版社，2010.
	著作

	103
	现代社会游憩与休闲
	（美）麦克林等编著.中国旅游出版社,2010 
	著作

	104
	休闲社会心理学


	（美）艾泽欧－阿荷拉 著；谢彦君等译. 中国旅游出版社，2010
	著作

	105
	休闲与游憩：一个多层级的共递系统

	（美）奥萨利文等著；张梦译. 中国旅游出版社，2010
	著作

	106
	休闲项目策划——以服务为中心的利益方法


	（美）埃金顿等著;李昕主译. 重庆大学出版社，2010
	著作

	107
	旅游休闲地理学：环境地点空间


	（英）霍尔,（英）佩奇著；周昌军,何佳梅译.旅游教育出版社，2007
	著作








《管理学原理与方法》课程简明教学大纲

	课程名称
	管理学原理与方法
	课程编号
	2702a0001

	课程负责人
	郭华
	教学成员
	凌茜，宋一兵，瞿华

	学时
	54
	学分
	3

	课程类别
	学科基础课
	授课方式
	理论讲授与研讨

	教学目的及要求

通过教学与研讨，帮助学生了解管理领域特别是旅游管理领域的国内外研究现状与前沿动态，系统掌握管理学领域坚实的理论基础、全面的专门知识和研究方法，增强学生的管理创新意识和独立承担科学研究等技术性工作的能力。


	课程内容
系统介绍管理的决策、计划、组织、领导、控制等五大核心职能的有关理论和方法，并探讨社会责任、利益相关者管理、创新管理、创业管理、风险管理、知识管理等较前沿的管理学理论及其在旅游管理领域中的应用。具体内容包括：

1 管理的基本职能

2 管理的环境问题

3社会责任与利益相关者管理
4 目标管理

5 创新管理

6 创业管理

7 风险管理

8 知识管理



	考核方式
	考试

	参考书目
	1．管理学（第11版），斯蒂芬•罗宾斯，玛丽•库尔特，中国人民大学出版社，2012。

2．管理学原理与实践（第8版），斯蒂芬•罗宾斯，德森佐，机械工业出版社，2013。

3．学术期刊《管理世界》，国务院发展研究中心主办。

4．学术期刊《经济研究》，中国社会科学院经济研究所主办。
5.《西方管理学名著提要》，孙耀君，江西人民出版社，2007。


《旅游经济与管理》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游经济与管理
	课程编号
	2702b0001

	课程负责人
	瞿华
	教学成员
	瞿华

	学时
	54
	学分
	3

	课程类别
	专业必修课
	授课方式
	讲授、讨论、案例分析、实地考察、真题训练等

	教学目的及要求

教学目的：
现代旅游经济已经发展为全球最大的经济产业，在国民经济发展的地位与作用日益凸显，许多国家和地区纷纷将旅游业作为推动经济发展的重点产业甚至先导产业。经过改革开放30年的发展，我国旅游业已成为国民经济中发展速度最快的行业之一，进入战略性新兴产业的行列。然而，旅游发展中的各种关系脉络不清、各种矛盾已然激烈尖锐，有待产学研各方的有识志士为之努力予以尽快改善，作为“旅游管理”专业的硕士研究生更应充当马前卒的角色。学习本课程无疑有利于这一目标的实现。

教学要求：
通过对本课程的学习，力求对旅游经济基本问题有一个清醒的认识，并能够运用其去厘清旅游供需关系与旅游市场中的各种现象与关系，从宏观与微观两个层面去认识与解构旅游产业的战略地位与发展模式抉择问题，把握政府部门、企业人士、学术英才在旅游经营和管理中各自的位置与应起的作用，以为我国旅游发展的可持续性寻求科学合理的方式、方法与有效路径。


	课程内容
第一讲  旅游经济基本问题
一、旅游对国民经济贡献突出
1.世界旅游经济发展回顾

2.现状旅游的地位—旅游大发展真的能拉动内需？

3. 改变国民收入分配会给旅游带来什么效应

二、旅游业的“战略性新兴支柱产业”定位解构？
1.旅游的经济基础：GDP&GDPW

2.游业能不能成为支柱产业？
3.旅游与环境问题

三、中国旅游业发展面临五大问题 
1.2000年以来我国旅游业发展回顾
2.旅游创汇战略的巨大代价

3.旅游教育与人才培养的错位
4.旅游公共服务体系亟待建立
5.旅游投资备受关注
6.旅游业的地位重要性日益凸显 
四、旅游经济基本问题
1.旅游经济活动的相关概念辨析
2.旅游性质与旅游现象（文化、社会、地理、经济现象）

3.旅游业：一个完全从消费角度来界定的经济活动类型

4.旅游系统：旅游业内部、外部关联产业（行业）之间的关系解构

第二讲  旅游供需关系与旅游市场
一、 旅游需求与旅游消费

1.旅游需求的典型特点：非基本需求；社会性需求

2.旅游消费相关问题：消费热点；新消费观；带动内需；消费环境
3.旅游消费的性质：是一种典型的“文化消费”
4.旅游消费水平与经济增长：中等收入陷阱与拉动内需

5.旅游消费问题研究综述：关于旅游消费和文化消费问题的讨论
    二、旅游供给与旅游产品

1.旅游供给与社会旅游需求

2.旅游产品的构成与分类
3.旅游消费与旅游产品
4.个人旅游需求与旅游产品供给短缺问题

    三、旅游市场与旅游供需平衡

1.旅游市场及其供需关系
2.旅游市场结构划分与类型

3.旅游市场失灵与调控
4.旅游市场供需平衡：区域人口结构与旅游旅游市场的关系
    四、案例：旅游市场竞争

1.广之旅&南湖国旅

2.港中旅集团进军内地

3.社会养老新模式与旅游市场

4.旅游地产市场
第三讲  旅游产业问题
一、旅游的战略性支柱产业地位解构
1.旅游已成为世界“第一大产业”
2.旅游的文化承载功能成为文化产业发展的推动力
3.旅游产业正迎来多种发展机遇
     二、旅游产业问题
1.旅游业的产业属性：关联性极强的第三产业

2.旅游产业的构成：四大支柱
3.旅游产业链及其结构分析

4.旅游产业的统计问题：旅游卫星账户
     三、影响旅游产业收入的主要因素
1.旅游距离 

2.旅游时间

3．旅游景区性质

4.旅游者类型
     四、旅游产业的协调发展
1.旅游产业内部的协调发展

2.旅游产业外部的协调发展
3.旅游业与文化产业的协调发展
4.旅游产业与教育事业的协调发展 
5.国际旅游与国内旅游的协调发展
6.“旅游綜合改革实验区”背景下的广东教育问题分析

第四讲  旅游经营管理
一、我国旅游管理中的问题（案例）

1.2013国庆期间故宫的烟头与西湖的烟头的管理启示
2.2013国庆九寨沟景区变“灾区”的警示——错峰出游
3.走下“神坛”的哈尔滨万达嘉华酒店总经理
     二、国家旅游管理体制
1.2013年国庆我国的“旅游法”正式实施

2.国家级旅游管理机构设置的几种模式
3.国家旅游行政管理部门的主要职能
4.地方旅游行政管理部门的主要职能
5.我国旅游管理体制的建立与改革
     三、旅游行业组织与行业管理
1.旅游行业组织的职能
2.世界旅游行业组织与职能

3.中国旅游行业组织与职能

4.旅游业行业管理内容：对象、主体、方式、手段

5.我国旅游行业管理情况
案例：《中国旅游饭店行业规范》
四、旅游营销与宣传
1.关于旅游目的地营销
2.目标市场选择与定位
3.旅游市场细分：属性与方法；消费者的行为特点
4.旅游市场质量：销售潜力
5.旅游营销：市场形象定位；旅游促销 作用、内涵、方式、组合、策略
6.旅游促销案例

（1）西班牙的旅游形象宣传
（2）2004年中国旅游促销团赴美促销
（3）英国政府以女王50周年庆典为契机进行旅游促销
（4）香港目的地营销的成功之路 
（5）美国“9.11”事件对全球旅游经济的影响
（6）昆明世博园游客需求量分析
（7）湖滨皇冠度假饭店的价格策略
（8）APEC区域旅游业经济影响力分析
（9）印度尼西亚：旅游地开发
（10）旅游大省旅游业发展实力比较


	考核
方式
	考试。（以教师讲授、课堂讨论、小组作业、案例分析、真题训练等方式进行，最终成绩按课堂讨论表现占30%，实习实践占20%，期末考试占50%进行综合评定）

	参
考
书
目
	1.吕宛青.旅游经济学[M] .北京：科学出版社，2009年。

2.甘巧林.旅游经济学.广州：华南理工大学出版社，2008年。

1.徐虹等.旅游经济学[M] .北京：首都经济贸易大学出版社，2008年。
4.王晓云，张帆.旅游学导论（第二版）[M].上海：立信会计出版社，2006年。

5.王起静.旅游产业经济学[M] .北京：北京大学出版社，2006年。

6.田 里.旅游经济学[M] .高等教育出版社，2006年。

7.罗明义.旅游经济学：分析方法·案例.天津：南开大学出版社，2005年。

8.胡善风.旅游企业经营管理[M] .合肥：合肥工业大学出版社，2005年。

9.宁泽群.旅游经济、产业与政策[M] .北京：中国旅游出版社，2005年。

10.罗明义.旅游经济学原理.复旦大学出版社，2004年。

11．[英]亚德里恩·布尔著，龙江智译.旅游经济学.东北财经大学出版社，2004年。
12. [美]保罗·萨缪尔森，威廉·诺德豪斯著，萧琛主译.经济学.人民邮电出版社，2004年。

13. [美]丹尼尔·F.史普博著，余晖等译.经济学的著名寓言：市场失灵的神话，社会9.人民出版社，2004年。

14.张辉，厉新建.旅游经济学原理.北京：旅游教育出版社，2004年。

15.谢彦君.基础旅游学（第二版）[M] .北京：中国旅游出版社，2004年。

16.[美]哈罗德·L·瓦格尔著，宋瑞等译旅.游经济学金融分析指南.中信出版社，2003年。

17.徐飞雄.著，现代旅游经济[M] .长沙：湖南人民出版社，2003年。

18.孙厚琴.旅游经济学[M] .上海：立信会计出版社，2003年。

19.罗贝尔·郎加尔.旅游经济[M] .北京：商务印书馆，2002年。

20.田孝蓉，李峰] .旅游经济学[M] .郑州：郑州大学出版社，2002年。

21.慎丽华.旅游经济学导论.北京：中国经济出版社，2002年。

22.张忠元，向洪.旅游资本.北京：中国时代经济出版社，2002年。

23.周振东.旅游经济学. 东北财经大学出版社，2002年。

24.张俐俐.旅游行政管理[M] .北京：高等教育出版社，2002年。

25.维克多·密德尔敦，向萍译.旅游营销学[M]．北京：中国旅游出版社，2001年。

26.曼昆著，梁小民译.经济学原理.生活·读书·新知三联书店，北京大学出版社，2001年。

27.邹 益，杨丹.旅游市场营销学[M] .福州：福建人民出版社，2001年。

28.赵晓燕.旅游经济学.北京：经济管理出版社，2001年。

29.唐留雄.现代旅游产业经济学.广州：广东旅游出版社，2001年。

30.杜 江.旅游企业跨国经营战略研究.北京：旅游教育出版社2001年。

31.林南枝，陶汉军.旅游经济学.天津：南开大学出版社，2000年。

32.甘枝茂，马耀.旅游资源与开发[M] .天津：南开大学出版社，2000年。

33.吴易风，刘凤良，吴汉洪.西方经济学.中国人民大学出版社，1999年。
34.夏林根，旅游经营管理.福建人民出版社，1999年。

35.罗佳明.旅游经济管理概论.上海：复旦大学出版社，1999年。

36.王大悟，魏小安.新编旅游经济学[M] .上海：上海人民出版社，1998年。

37.邹树梅.旅游经济学.青岛：青岛出版社，1998年。

38.陶汉军，林南枝.旅游经济学[M] .上海：上海人民出版社，1997年。




《旅游规划理论与实践》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游规划理论与实践
	课程编号
	2702b0002

	课程负责人
	方远平
	教学成员
	方远平

	学时
	54
	学分
	3

	课程类别
	专业必修课
	授课方式
	讲授、讨论

	教学目的及要求

本课程主要面向旅游管理专业的研究生的专业基础课程，也可供地理学专业其它研究方向的研究生选修。《旅游规划理论与实践》作为专业方向的基础性课程，目的在于通过旅游规划的基本理论和经典案例的深入分析与讲授、使学生系统掌握旅游规划的理论知识和实践技能，能将理论与实践相结合，培养旅游规划专业技术能力，成为胜任旅游规划设计、旅游景区管理、旅游行政管理等不同行业需要的合格人才。
本课程将结合基本理论、基本知识和典型案例分析、学生参与式课外调研、真题操作等教学方式，力图脱离纯粹说教式授课方式，通过案例，深入浅出地分析旅游业发展与规划中的典型现象与问题，让学生更加深入地理解和掌握学科的基础知识、理论与规律、方法与技能，并通过规划实践的操作，掌握实践技能。
本课程以教师讲授、课堂讨论、小组作业、真题训练等方式进行教学，最终成绩按课堂讨论表现占20%，实习实践占30%，期末考试占50%进行综合评定。


	课程内容
本课程为方向学位课，安排在第一学年第一学期，总学时 60 小时，修完合格后计3 个学分。主要内容分为以下部分：

第一部分，旅游规划基本理论，包括旅游规划的基本概念和特征，旅游规划的经典理论，国内外旅游规划理论与实践发展历程与前沿动态；

第二部分，旅游规划的类型及技术要求，包括旅游规划编制的技术流程，区域旅游发展规划，旅游区发展概念规划，旅游区总体规划，旅游区控制性规划，旅游规划制图技能与要求；

第三部分，专项旅游规划，包括城市旅游规划，乡村旅游规划，滨海旅游规划，山岳旅游规划，生态旅游规划，文化旅游规划，体育旅游规划，民俗旅游规划，红色旅游规划等；

第四部分，专题旅游规划，包括主题公园规划（欢乐主题、海洋主题、动物主题、植物主题、军事主题、科技主题等）、度假区规划（温泉度假区、山岳度假区、滨海度假区、农庄度假区、养老度假区、滑雪度假区、高尔夫度假区、综合度假区等）、休闲农庄规划（田园类、花卉类、作物类、科技农业类、民俗类等）；

第五部分，旅游规划影响研究，包括经济影响、社会影响、环境影响、文化影响、生态影响等；第六部分，旅游规划实践。

	考核方式
	考试。（以教师讲授、课堂讨论、小组作业、真题训练等方式进行教学，最终成绩按课堂讨论表现占20%，实习实践占30%，期末考试占50%进行综合评定）

	参考书目
	1.吴必虎,俞曦. 旅游规划原理. 中国旅游出版社.2010年2月。

2.马勇. 旅游规划与开发. 高等教育出版社，2012年7月。

3.因斯克普.旅游规划：一种综合性的可持续的开发方法. 旅游教育出版社,2004年7月。

4.Turgut Var,Clare Gunn. Tourism Planning: Basices ,Concept,Cases. Taylor & Francis. 1993.

5.Micheal,Hall. Tourism Planning: Policies, Processes and Relationship.Pearon Education Canada. 2008.

6.吴必虎 . 城市旅游规划研究与实施评估. 中国旅游出版社，2010.

7.吴必虎. 休闲度假城市旅游规划.中国旅游出版社，2010.

8.王云才. 乡村旅游规划原理与方法. 科学出版社，2006.

9.黄毅斌. 生态农业观光园规划：理念与案例. 中国农业科学技术出版社.2012.

10.吴国清. 旅游度假区开发： 理论实践. 上海人民出版社，2008.

11.马勇. 海滨旅游规划与开发：理论、方法与案例. 科学出版社.2013.

12.洪剑明. 生态旅游规划与设计. 中国林业出版社, 2006.

学术期刊

《地理学报》中国地理学会主办

《地理研究》中国地理学会，中国科学院主办

《地理科学》中国地理学会，中国科学院主办

《旅游学刊》北京联合大学主办

《旅游科学》上海师范大学主办

《Annual of Tourism Research》

《Tourism Management》




《旅游发展与文化政治》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游发展与文化政治
	课程编号
	2702b0003

	课程负责人
	蔡晓梅
	教学成员
	蔡晓梅

	学时
	54
	学分
	3

	课程类别
	专业必修课
	授课方式
	讲授、文献与讨论

	教学目的及要求

目的：

（1）拓展学生研究旅游管理的新视角，从文化政治的角度重新认识旅游的复杂性与全球性；

（2）追踪目前国外旅游研究的新动向，使学生能够较为全面的掌握旅游管理的前沿理论；

（3）科学认识目前国内旅游研究的理论与方法；

（4）提高学生综合与思辨能力，特别是文献阅读与学术水平；

要求：

具有一定的英文阅读水平，具有一定的旅游管理理论基础。

	课程内容
本课程主要采用文化政治的视角介绍旅游管理的新理论。主要内容包括

（1）当代中国社会空间的转型与旅游发展；

（2）全球化、现代化和城市化对旅游发展的影响；

（3）旅游管理中文化政治的分析视角；

（4）旅游凝视与旅游展演；

（5）旅游与文化商品；

（6）旅游文化中的麦当劳化与后现代化；

（7）旅游与跨国主义；

（8）旅游与性别；

（9）旅游企业与空间生产；

（10）国内旅游管理理论的思辨。

	考核方式
	考查：按文献阅读占40%，课堂讨论表现占30%，期末开放式作业占30%进行综合评定。

	参考书目
	1.C. Michael Hall and Stephen J. Page (2006) The geography of tourism and recreation: environment, place and space (MAP LIB.  G155.A1 H343) 
2.Shaw, G., and Williams, A. M. (2004) Tourism and Tourism Spaces. London: Sage.
3.Britton, S. (1991) 'Tourism, capital and place: towards a critical geography of tourism', Environment and Planning D: Society and Space, 9(4), 451-478.

4.Harrison, J. (2001) 'Thinking about Tourists', International Sociology, 16(2), 159-172.

5.Crouch, D., Aronsson, L. and Wahlströn, L. (2001) Tourist Encounters, Tourist Studies, 1(3), pp.253-270.
6.Perkins, H. C., and Thorns, D. C. (2001) 'Gazing or Performing?: Reflections on Urry's Tourist Gaze in the Context of Contemporary Experience in the Antipodes', International Sociology, 16(2), 185-204.

7.Edensor, T. (2000) 'Staging tourism: tourists as performers', Annals of Tourism Research, 27(2), 322-344.
8.Su, X. (2011) Commodification and the selling of ethnic music to tourists. Geoforum, 42:496-505.

9.Kirtsoglou, E., and Theodossopoulos, D. (2004) ''They are Taking Our Culture Away': Tourism and Culture Commodification in the Garifuna Community of Roatan', Critique of Anthropology, 24(2), 135-157.



《旅游学科发展与前沿》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游学科发展与前沿
	课程编号
	2702b0004

	课程负责人
	方远平
	教学成员
	导师组

	学时
	54
	学分
	3

	课程类别
	专业必修课
	授课方式
	理论讲授与研讨

	教学目的及要求

通过本课程的学习，使学生了解旅游学科、旅游管理研究领域的国内外研究现状与前沿动态，以及旅游行业、旅游企业、旅游市场的走势，学会用专业知识与学科理论去发现问题、分析问题、解决问题，从真正意义上做到学以致用。

	课程内容
一、课程主要内容

1. 旅游学术思想流派

2. 学科发展前沿问题

3. 旅游热点问题研究

4.旅游学科相关问题应用分析研究
二、关于本课程开设方式的说明：
本课程主要按照各位导师自己的研究方向与领域，结合当前旅游管理学科及其分支学科的发展走势，选择热点、前言问题以专题形式，在第二、第三、第四学期分别开设进行，每学期拟安排6个专题、1个学分，三学期一共18个专题、3个学分。


	考核方式
	考试。老师根据授课情况给每位学生打分，第四学期末以18个专题的平均分数作为本课程的最后成绩。


	参考书目
	 参见本方案中“‘旅游管理’专业学术型研究生必读文献主要书目和期刊目录”的内容，由每位老师按照自己所讲授的专题内容，指定必读书目作为本课程的参考书目进行课外阅读。



《文化创意与旅游》课程简明教学大纲

	课程名称
	文化创意与旅游
	课程编号
	2702c0001

	课程负责人
	甘巧林
	教学成员
	甘巧林

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	讲授、讨论、

实地考察等

	教学目的及要求

教学目的：

人类已跨入旅游休闲时代，旅游休闲时代已成为每个人生活中不可或缺的社会经济活动之一。在全球化浪潮的冲击下，高度工业化的生产经营模式不仅导致大量产能过剩，也是生产企业普遍陷於低价竞争的泥沼中。为实现差异化，以提升就业进而提升竞争优势，企业的产品生产开始追求美学、设计、文化、创意，以迎合消费者日益挑剔的审美欲望，通过差异化竞争牢牢把握自己的市场份额。这就是近十多年来，全球各国竞相将“文化创意产业”列为重点发展方向的缘由。旅游产业、旅游企业的发展也无法例外， 创意才是旅游产品的卖点；旅游发展过程即是创意的形成与产品提升的过程。以讲座形式开设的“文化创意与旅游”课程，意在从文化与产业视角审视和解构旅游开发、旅游产品生产、旅游业发展中的创意元素与旅游审美中间的关系。本课程的教学目的由此可见一斑。
教学要求：
创意是旅游开发经营的基石；文化创意滋长了旅游产业；旅游经营成就了创意产业。大众休闲旅游时代的不断逼近，使得旅游目的地呈現出分散化、通俗化的趋势，任何地方既要有产业化开发与持续发展旅游业的理念，而好的文化娱乐创意源于对优良传统文化价值的科学界定与继承，要能够用敏锐的眼光创意地去发现、挖掘地方可供开发旅游的文化因素及其特色，并要科学地对文化元素进行分类与筛选，去粗取精、褒揚正義 、珍视品质，这才是实现旅游产品生命价值的经营之道，也作为“旅游管理”专业的学习者和未来的从业者的必备理念与技能。



	课程内容
第一讲：引言   

一、旅游到底是什么？

1. 从需求角度的旅游

2. 从经营角度的旅游

3. 从市场角度的旅游

二、创意是什么？

1. 一个文化的时空错位——概念释义。

2. 文化视角的创意概念

3. 产业视角的概念

第二讲  文化创意产业的成长环境

一、政策法律环境

1. 世界各国政府宏观政策支持力

2. 对知识产权保护的相关规定与执行力

3. 对文化创意产品原创性的认定与保护
二、经济与投资环境

1. 物质基础—经济发展、文化产业地位的确立
2. 氛围营造—良好的经济与投资环境
三、社会与市场环境

1. 全球化与竞争性

2. 市场一体化与全民参与性
3. 中国文化创意产业发展的社会环境

（1）国家宏观产业政策的扶持

（2）文化产业的法制环境创建

（3）国家对文化产业的经济支持（居民消费市场的形成；非公有经济企业的介入；我国创意城市空间分布）
四、教育与人才培养环境

1. 国民艺术审美意识培育制度化

2. 全民的创意水平和消费创意的意识培育

3. 创意市场相关文化设施的构建

4. 内容创意与经营管理人才的培养
第三讲  文化视角的创意与旅游

一、文化产业化&产业文化化

1. 经济娱乐化&娱乐经济化

2. 文化与旅游 & 旅游与文化
文化的概念；文化的三个层次；文化消费；旅游是文化现象；旅游是文化消费；英国：从观念、制度、器物的文化优势到近代旅游起源地。

3. 文化创意&旅游文化&文化旅游

二、创意与旅游 / 旅游与创意

1. 创意→旅游吸引物—旅游资源

2. 创意→旅游资源—旅游产品

3. 创意→旅游产品—旅游市场（旅游需求—旅游供给）

三、文化创意与创意旅游

1. 创意与旅游—创造美与审美；

2. 文化创意—可展示的美学旅游文化

3. 创意旅游—塑造审美体验旅游产品与市场

第四讲  产业视角的创意与旅游

一、品牌风格竞争：企业经营范围化

1. 旅游视角从“经济价值”转向“文化价值”

2. 旅游与相关产业融合—从生产设计到生活消费
3. 休闲旅游—城市发展布局&生活风格

二、认同感经济：质量、美学与高端服务业

1. 旅游：审美经济→体验经济→转型经济
2. 旅游：生活体验→服务体验→产品体验

3. 旅游：物质→精神、有形→无形、单一→多元

   三、城市发展：生产+生活空间与旅游产业

1. 传统产业~文化创意~新兴产业~旅游产业
2. 旅游是一个创意产业
3. 城市与旅游（生产+生活）→（生产性空间）→（生活性空间）→（生活+生产）

第五讲  文化创意产业与旅游
一、文化模式：创意元素与旅游产品

1. 創意元素——文化元素

2. 创意即创意元素的改变与重组

二、品味格调：创意思维与旅游服务

1. 创意决定旅游产品的生命周期

2. 旅游产品的生命周期取决于其创意的持续性

三、时尚个性：美学创意与旅游消费

1. 旅游+创意：旅游产品生命力

2. 旅游开发时序：旅游产品的时间延续与空间扩展

3. 美学创意类型与旅游

（1）艺术创意与旅游；

（2）服饰创意与旅游

（3）饮食创意与旅游

（4）时尚创意与旅游

（5）建筑创意与旅游



	考核方式
	考查。（以教师讲授、课堂讨论、小组作业、案例分析等方式进行，最终成绩按课堂讨论表现占30%，实习实践占20%，期末考查50%进行综合评定）

	参考书目
	1. 胡惠林，李康化.文化经济学上海文艺出版社，2003.02

2. 詹伟雄. 美学的经济：台湾社会变迁的60个微型观察， 中信出版社, 2012-04-30
3. 夏学理. 文化创意产业概论，五南出版社，2012年3月

4. 杨力民. 创意旅游，中国旅游出版社，2009年9月

5. 张丰藤（2004），“我爱绿建筑：健康又环保的生活空间新主张”，台北市：新自由主义。

6. Neale Martin（2010），习惯决定一切消费行为，商周出版社。

7. Avrey Gilbert（2009），异香：嗅觉的异想世界，远流出版社。

8. 姚瑞中，《流浪在前卫的国度》，大块文化出版社，2005

9. 波兹曼著，蔡承志译（2007）娱乐至死；追求表象、欢笑和激情的电视时代：Amusing Ourselves to Death: Public discourse in the age of show business.猫头鹰出版社。


《日本文化旅游业发展及其启示》课程简明教学大纲

	课程名称
	日本文化旅游业发展
及其启示
	课程编号
	2702c0002

	课程负责人
	丁武军
	教学成员
	丁武军

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	讲授与研讨

	教学目的及要求

日本是文化产业强国，其文化旅游业发展也很好，在各国游客中有很好的口碑，其在文化旅游业的发展中和文化旅游产品的打造中有许多经验和教训可供我们参照与借鉴。

通过本课程教学，要求同学了解日本文化旅游业发展的现状，日本文化旅游产品致胜的奥秘，理解与掌握文化旅游产品打造的一般模式及其关键要素。通过比较研究分析，了解我们的文化旅游产品的弱点，为文化旅游产品的设计和打造提供一块“他山之石”。


	课程内容
本课程分为三部分，重点为第2、3部分。

其一：序章、文化产业与文化旅游业。

简述各国对文化产业及文化旅游业的提法与概念；

其二：日本文化旅游业管窥。

从建筑园林、节庆祭祀、以及文化旅游景区等几个方面介绍与分析日本文化旅游的现状。注重案例讨论与分析；

其三：日本文化旅游业的启示。

主要从三个方面谈谈日本文化旅游业发展过程、日本文化旅游产品打造给我们的启示。一是尊重传统文化；二是注重细节打造；三是杜绝山寨产品。


	考核方式
	考查：课堂讨论加小论文。

	参考书目
	叶渭渠，日本文化通史，北京大学出版社，2009年7月版
石田一良，日本文化，上海外语教育出版社，1989年2月版
叶渭渠，日本人的美意识，广西师范大学出版社，2002年9月版


《服务质量管理》课程简明教学大纲

	课程名称
	服务质量管理
	课程编号
	2702c0003

	课程负责人
	凌茜
	教学成员
	凌茜

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	讲授

	教学目的及要求

本课程旨通过课程讲解帮助学生认识到服务质量管理的重要性与复杂性，掌握服务质量管理的基本方法，并通过案例分析，提高学生分析与解决服务性企业质量管理工作中存在的一系列现实问题的能力。

教学过程以教师讲授为主，学生参与案例分析与讨论为辅，要求学生积极思考、积极讨论、积极发言，并最终通过专题论文的形式呈现学习效果。


	课程内容
本课程包括三大部分：

（1） 服务的基本概念

该部分主要介绍经济学家、管理学界、服务学界等对服务的定义，比较服务与产品的区别，从中提炼出服务的主要特征（无形性、不可储存性、生产与消费同时性、服务质量差异性），以及这些特征对服务业提出的挑战与服务业相应的应对措施。

（2） 质量、服务质量、整体质量的基本概念

该部分简单介绍质量的概念，重点介绍服务质量的概念（包括服务质量的定义、维度与特征）和整体质量的概念（包括产品与服务整体组合概念、整体质量观念）。

（3） 服务质量的管理方法

该部分根据服务质量管理流程，从以下方面详细介绍服务质量管理的各个环节和方法：

1、 服务理念与设计

主要包括：服务理念的概念与重要性，服务设计方法（包括服务组合设计、服务环境设计、服务流程设计、服务体系设计等）

2、 服务质量的形成与评价

“服务质量的形成”部分主要介绍顾客感知的服务质量模型、服务实绩的影响因素与管理方法；“服务质量的评价”部分主要介绍服务质量评价的方法与程序，SERVQUAL服务质量评价方法，以及其他服务质量评价方法。

3、 服务质量的诊断与改进

该部分主要介绍服务质量差距模型和服务质量管理规划。

4、 服务失误与补救

该部分主要介绍服务失误的原因与类型，补救性服务的概念、重要性与措施。



	考核方式
	平时作业（30%）+专题论文写作（70%）

	参考书目
	1. 温碧燕. 服务质量管理. 广州：暨南大学出版社, 2010

2. 郭国庆. 服务营销管理. 北京：中国人民大学出版社, 2005


《宗教旅游研究》课程简明教学大纲

	课程名称
	宗教旅游研究
	课程编号
	2702c0004

	课程负责人
	李琼英
	教学成员
	李琼英

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	多媒体教学，
案例教学，课堂讨论

	教学目的及要求

了解宗教旅游的基本内容、研究方法与研究进展；了解宗教与旅游的关系，宗教旅游的定义与特点，宗教资源与开发，宗教旅游者行为，以及宗教旅游与可持续发展等基本内容。

	课程内容
一、宗教旅游研究进展与研究方法

　1　宗教旅游研究进展

　2　宗教旅游研究方法

二、宗教与旅游的关系

1　宗教文化的旅游价值

2　旅游对宗教的影响

三、宗教旅游的定义与特点

1　宗教旅游的定义

2　宗教旅游的特点

3　宗教旅游的类型

四、宗教旅游资源的开发与保护　

1　宗教旅游资源

2　宗教旅游产品开发

3　宗教旅游资源保护

五、宗教旅游者

1　宗教旅游者动机与偏好

2　宗教旅游者行为与感知

六、宗教旅游利益相关者

1　宗教旅游利益相关者分析

2　宗教旅游管理

3　宗教旅游可持续发展

	考核方式
	考查

	参考书目
	1.吕大吉.宗教学通论新编[M].北京：中国社会科学出版社，2010

2.王亚欣.宗教文化旅游与环境保护[M].北京：中央民族大学出版社，2008

3.沈祖祥.中国宗教旅游[M].福州：福建人民出版社，2005

4.保继刚，陈云梅.宗教旅游开发研究[J].热带地理，1996(1)：89-96.

5.张桥贵，孙浩然.宗教旅游的类型、特点和开发[J].世界宗教研究，2008(4)：128-129.


《节事与旅游：研究内容与研究方法》课程简明教学大纲

	课程名称
	节事与旅游：

研究内容与研究方法
	课程编号
	2702c0005

	课程负责人
	陶卫宁
	教学成员
	陶卫宁、林清清、黄玲

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	课堂讲授与讨论结合

	教学目的及要求

本课程的教学目的与要求在于，让学生对“节事”这种特殊的社会文化现象尤其是其作为一种特殊的旅游吸引物（生产/供给角度）和“节事旅游”（消费/需求角度）作为一种新现的旅游方式比较全面和深入的了解，并在此基础上结合案例，综合运用多学科的理论与方法对这一社会现象进行研究，为业界的节事及节事旅游管理提供必要的理论与智力支持。

	课程内容
第一章：引言——“节事”等相关概念体系

第二章：节事与节事旅游研究的基本内容（核心现象与主题）

第三章：节事旅游研究——基于目的地视角

第一节：节事之于旅游目的地发展的“角色”（功能）及其评价

第二节：节事旅游效应的评价

第三节：节事旅游发展的时空特征及其趋势
第四章：节事旅游研究——基于旅游者角度

第一节：节事旅游的决策过程（基于个体的分析）
第二节：节事旅游体验与“意义”及其（后节事0阶段的评价
第三节：节事旅游流发展的时空特征、趋势、及其政策意义（基于集体的分析）
第五章：节事旅游管理研究



	考核方式
	考查。（课程论文/研究方案设计/文献综述）

	参考书目
	1. Getz, D. Event Studies: Theory, Research and Policy for Planned Events, Elsevier, 2007

2. Getz, D. Event Management and Event Tourism, Cognizant Communication Corporation, 1997.

3. Hall C. M. Hallmark tourist events: Impacts, management and planning[M]. London, Belhaven Press, 1992
4. Tschumi B. Event-Cities 2[M]. Cambridge, MA, MIT Press, 2001


《旅游资源野外调查方法与数据处理》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游资源野外调查方法
与数据处理
	课程编号
	2702c0006

	课程负责人
	李明辉
	教学成员
	

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	课堂讲授，野外调查

	教学目的及要求

通过本门课程的学习，提高学生的专业技能和综合素质，使学生能够理论结合实际，对旅游资源野外调查等有深刻的感性认识。能提高观察、调研、分析、评价、以及归纳写作等诸多方面的基本技能，进一步培养综合能力和创新能力；能经由思考和凝练，形成毕业论文的研究主题和范围，为论文开题做好准备拓宽视野，更好更快地适应旅游行业的需求，为今后的学习和就业打下坚实基础。

	课程内容
1.旅游资源的分类；根据所学的理论知识按国标标准分类体系和二分法分类体系两种方法对旅游资源进行分类。
2.森林旅游资源（概念，分类、调查内容和方式，森林旅游资源的评价，包括三个实验：伐倒木材积测定，掌握用中央断面、平均断面求积式及其区分求积式计算树干材积的方法；林分蓄积量的测算）
3.湿地旅游资源（概念，分类、调查内容和方式；对湿地设立典型样地；湿地地貌调查；湿地土壤调查；湿地水质调查；湿地植物群落调查）
4.农田旅游资源（广东的桑基鱼塘能量循环和流动；种桑与养蚕、鱼、猪相结合，生产上有紧密的联系；植物与动物互养，形成良性的生态循环。塘与基合理分布，水陆资源相结合。）

5.恢复地旅游（城市受干扰区域发展旅游的影响因素及发展建议）

	考核方式
	考查。（读书报告、文献综述、论文）


	参考书目
	南京林业大学。田间试验和统计方法（第二版）。北京：农业出版社。1985：63-126.

金振州。地植物学实习手册。昆明：云南大学生态学及地植物学研究室。1992:1-25.

曲仲湘，吴玉树，王焕校，姜汉侨等。植物生态学（第二版）。北京:高等教育出版社。1984：180-205.




《区域旅游可持续发展与实践》课程简明教学大纲

	课程名称
	区域旅游可持续发展与实践
	课程编号
	2702c0007

	课程负责人
	宋一兵
	教学成员
	宋一兵

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	讲授与讨论结合

	教学目的及要求
可持续发展理论在我国旅游业发展过程中起着重要的指导作用。本课程通过讲解分析与课程讨论实践活动，在帮助学生掌握相关理论的基础上，提升其分析评价与解决问题的能力。树立可持续的发展与管理理念，掌握相关理论并参与区域旅游环境管理的评价与实践，学习区域旅游发展与环境管理的综合评价方法。


	课程内容
第一章  绪论

  第一节  早期朴素可持续发展思想
    1．中国古代朴素可持续发展思想
    2．其他国家情况
  第二节  可持续旅游与管理研究的目的

    1．可持续旅游研究的目的

    2．可持续旅游管理研究的目的

  第三节  可持续旅游与管理研究的意义

    1．可持续旅游研究的意义

    2．旅游环境管理研究的意义

  第四节  可持续旅游与环境管理的关系
第二章  可持续旅游的兴起与发展

  第一节  可持续旅游的兴起

  第二节  可持续旅游的概念与内涵

    1．可持续发展的实质

    2．可持续旅游的定义与内涵

    3．可持续旅游发展的准则

  第三节  可持续旅游国内外研究现状及趋势

    1．国内外可持续旅游研究评述

    2．国内外可持续旅游发展研究趋势

  第四节  可持续旅游发展的基本模式

    1．可持续旅游发展模式的构建

2．可持续旅游发展模式
第三章  旅游开发的环境影响

  第一节  旅游环境概述

    1．旅游环境概念与内涵

    2．旅游环境的分类

    3．旅游环境问题

  第二节  旅游开发环境影响研究现状

    1．国外旅游开发环境影响研究现状

    2．国内旅游开发环境影响研究现状

    3．国内外旅游开发环境影响研究评价与发展趋势

  第三节  旅游开发的环境影响研究方法

1．环境影响研究的主要方法

2．环境影响研究方法分类
第四章  旅游目的地环境管理

  第一节  旅游目的地的环境管理

    1．旅游目的地环境管理的定义与内涵

    2．旅游目的地环境管理的特点

    3．旅游目的地环境管理的原则

    4．旅游目的地环境管理的内容与基本职能

    5．旅游目的地环境管理对象分类

  第二节  旅游目的地环境管理研究现状及趋势

    1．旅游环境管理国内外发展研究现状及分析

    2．旅游目的地环境管理研究趋势

  第三节  旅游目的地环境管理体系与方法

    1．旅游目的地环境管理基本体系

2．旅游目的地环境管理的技术手段与方法
第五章 中国旅游产业可持续发展现状与展望

第一节 中国旅游产业可持续发展现状及案例分析   

第二节 研究现状及发展趋势


	考核方式
	考查：平时成绩+期中成绩+期末考核。

	参考书目
	1.钱易，唐孝严.环境保护与可持续发展.高等教育出版社(第2版).2010

2．（英）A.P.瑟尔沃（A P Thirlwall）.增长与发展(第六版)，中国财政经济出版社，2001
3．高俊，刘世栋：《可持续旅游与环境管理理论案例》 ，南开大学出版社，2009
4．（英）鲍尼费斯，（英）库珀　编著，孙小珂 等译.世界旅游目的地经营管理案例：以旅游地理学视角分析.辽宁科学技术出版社,2009

5．邹统钎,王欣. 旅游目的地开发与管理. 北京师范大学出版社,2012

6．（德）霍巴赫，孙磊等译.可持续创新指标体系. 机械工业出版社,2010


《旅游伦理学》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游伦理学
	课程编号
	2702c0008

	课程负责人
	庄晓平
	教学成员
	庄晓平

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	讲授、讨论

	教学目的及要求

伦理学是一门涉及人生意义的学科，国外从伦理的角度去探究旅游的意义已经比较成熟。国内对此研究尚属于起步阶段。本学科的教学目的，培养学生探讨何种旅游行为能获得道德上的辩护？对旅游活动中的道德规则，进行哲学式的研究，一方面探讨这些规则的合理性基础，一方面归纳出一个或一些更基本的原则，用以作为道德判断的依据。其最终的要求是要建构有关旅游行为规范的基本原则，以作为我们旅游活动中面临道德问题时的行为指导。同时，培养学生的思辨性思维、批判性思维，保持理性、慎思的态度。



	课程内容
课程的主要内容主要从伦理学的流派到当今的西方哲学思潮的影响的讲授，基本理论的介绍包括了一下内容：

1.目的论伦理学。认为评估行为的对错，不是完全由行为所造成的结果决定，而是由行为本身所具有的特点决定。主要代表是康德伦理学

2.义务论伦理学。主张一个行为的对错，完全决定在该行为所实现的目的或结果。它先独立的定义善，然后将正确的行为定义为促进了善的行为。因此，目的论理论认为善的观念在概念上优先于正当的观念。主要代表是功利主义。

3.美德伦理学的介绍。认为目的论和义务论评估行为的方向都不正确，因为他们都是孤立的探讨行为的对错，而事实上最重要的问题不是“我应该做什么”，而是“我应该成为什么样的人”。基于我要成就的人格，必须培养相对应的气质倾向，由此自然会表现在行为之中。主要代表：亚里士多德、麦金太尔等
介绍完三个主要流派的伦理学之后，结合旅游活动以及当今的热点进行结合讨论，其中主题包括了权利论与旅游伦理、性伦理与旅游伦理、分配正义与旅游伦理等介绍与讨论。



	考核方式
	考查：课堂讨论占30%，学期论文占50%，小组作业占20%。

	参考书目
	密尔：《功利主义》《论自由》，康德：《道德的形而上学基础》、《道德的形而上学》，边沁：《道德与立法的原则导论》，罗尔斯：《正义论》，亚里士多德：《尼各马科伦理学》，David A Fennell：《Tourism Ethics》，Mick Smith and Rosaleen Duffy：《The Ethics of Tourism Development》




《产业转型与旅游休闲消费》课程简明教学大纲

	课程名称
	产业转型与旅游休闲消费
	课程编号
	2702c0009

	课程负责人
	瞿 华
	教学成员
	瞿 华

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	多媒体研讨式教学

	教学目的及要求

长期以来，我国高投入、高消耗、高污染的粗放式发展道路导致资源危机、生态失衡、环境恶化等问题日趋突出。“绿色化”和“低碳化”日益显现。随着我国步入人均GDP 3000—4000美元的发展新阶段，加快发展服务经济，促进经济发展方式转型，实现产业结构的“绿色化”和“轻型化”已经刻不容缓。在这一背景下，旅游休闲消费研究面临许多新的问题。通过本课程的研习，使学生全面掌握旅游产业经济学、休闲经济学、消费经济学的核心理论，深入领会产业转型的迫切性和发展旅游休闲消费的必要性，同时，探讨产业转型和旅游休闲产业发展的动力机制与政策工具，提升理论联系实际的能力，增强分析问题与解决问题的能力。

	课程内容
第一章 国际产业分工与转移体系研究

第一节 国际产业分工与转移的理论概述

第二节 国际产业分工与转移的特征、趋势及影响
第三节 从国际产业分工与转移的角度审视金融危机的本质

第二章 金融危机对世界产业发展体系的冲击与影响

第一节 金融危机对世界产业发展的总体影响

第二节 金融危机对世界产业体系发展造成的冲击与影响

第三节 金融危机给世界产业发展带来的新趋势

第三章 国内外旅游休闲消费发展概况及其研究现状
第一节 国内外旅游休闲消费研究进展

第二节 发达国家旅游休闲消费发展现状及趋势

第三节 我国旅游休闲消费的发展历程、现状及趋势
第四章 旅游休闲产业选择

第一节 旅游休闲产业选择原则

第二节 旅游休闲产业发展定位

第三节 旅游休闲产业选择内容
第五章 旅游休闲产业促进

第一节 扩大旅游休闲消费的供给策略

第二节 拉动旅游休闲消费的需求策略

第三节 完善旅游休闲消费的市场环境策略

第四节 政府参与、区域合作与联动策略
第六章 旅游休闲消费行为理论与消费决策
第一节  消费行为理论
第二节  旅游休闲消费行为特征与消费体验
第三节  旅游休闲消费决策
第七章  旅游休闲消费的经济影响分析和环境分析
第一节  宏观经济因素分析

第二节  收入与消费关系理论
第三节  旅游休闲消费环境

第四节  旅游空间结构

第八章  旅游休闲消费者权益保护

第一节  消费者权益的内涵及基本权益
第二节  旅游消费者权益保护
第三节  旅游安全与消费者权益自我保护


	考核方式
	考查（平时表现占40%，学期作业占60%）

	参考书目
	1.苏东水：《产业经济学》，高等教育出版社，2006

2.郭鲁芳：《休闲经济学》，浙江大学出版社，2005
3.魏小安：《中国休闲经济》，社会科学文献出版社，2005

4.尹世杰：《消费经济学》，高等教育出版社，2003

5.李新家：《消费经济学》，中国社会科学出版社，2007
6.（英）威尔逊：《休闲经济学》，机械工业出版社，2009

7.卿前龙：《休闲服务与休闲服务业发展》，经济科学出版社，2007

8.魏翔：《休闲经济与管理》，北京师范大学出版社，2012

9.李清娟等：《产业转型与休闲消费经济研究》，上海人民出版社，2012

10.杜炜：《旅游消费行为学》，南开大学出版社，2009

11.刘菲：《旅游消费心理与行为》，经济管理出版社，2007
12.邢彦明等：《旅游消费者维权指南》，旅游教育出版社，2009


《现代社会游憩与休闲》 课程简明教学大纲
	课程名称
	现代社会游憩与休闲
	课程编号
	2702c0015

	课程负责人
	李爽
	教学成员
	李爽

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	讲授

	教学目的及要求
本课程从游憩与休闲的基础理论着手，对游憩与休闲的特质及价值、历史、哲学思辨及游憩与休闲的社会学分析等进行了深入的论述：旨通过课程讲解帮助学生认识到游憩与休闲研究的历史、发展及趋势， 以及21世纪以来休闲服务业中出现的最新社会变化和挑战。通过案例分析，让学生了解到人口结构的剧烈变化、科技进步的影响和市场营销等是如何影响休闲服务体系以及游憩行为。
教学过程以教师讲授为主，学生参与案例分析与讨论为辅，要求学生积极思考、积极讨论、积极发言，并最终通过专题论文的形式呈现学习效果。

	课程内容
专题1:游憩与休闲：现状  

该部分主要讲述游憩与休闲的多种视角，推动游憩和休闲的社会因素以及休闲服务业面临的挑战。 

专题2:基本概念：游戏、游憩与休闲的哲学分析    

该部分主要讲述游戏的含义，早期游戏理论，20世纪的游戏学说，游戏的心理学分析以及休闲、游憩的意义，当代关于游憩的定义以及游戏、休闲和游憩的关系。了解柏拉图的休闲哲学，亚里士多德的休闲哲学以及当代休闲哲学，解决休闲服务中的伦理难题。

专题3:早期的游憩与休闲

该部分主要讲述早期社会的游戏，古文明时代的游憩和休闲，19世纪的变革：工业革命的影响，游憩运动的开端，新生活方式的出现以及公众对休闲利用的关注等  

专题4:现代游憩和休闲 

该部分主要讲述“二战”后的休闲期望，游憩和休闲的发展，机构的发展趋势，其他游憩活动的发展，再论游憩与健康以及现代游憩和休闲变化趋势等。

专题5:贯穿一生的休闲与游憩
该部分主要讲授幼年期（从婴儿到学步期），儿童早期（学前时期），儿童中后期（小学时期），青春期（青少年时期），成年早期（20岁至40岁期间），中年期（40岁至60岁期间），成年末期（老年时期）各个阶段的休闲和游憩活动行为。

专题6：社会中个体的休闲与游憩

该部分主要讲述个人休闲与社会，休闲、游憩与性别，休闲、民族与种族，休闲、游憩与宗教，休闲、游憩与社会经济阶层，有益的及有害的休闲与游憩以及从业人员的意义等。

专题7：休闲与游憩：一个多层级的供递系统
该部分在对休闲的特质及价值、休闲历史、休闲的哲学思辨及休闲的社会学分析等进行了深入的论述的基础上，进一步探讨了游憩与休闲的多层级供递系统以及系统内各层级之间的相互作用。该部分对供递系统中重要的休闲服务领域及丰富多彩的项目进行了全新的展现，包括休闲性运动，健身、健康和保健，户外休闲和探险，疗养性休闲、公共休闲等；最后，对休闲职业特征及如何成为一个专业人员进行了阐释。

专题8: 游憩与休闲的发展前景 

该部分主要讲授游憩与休闲的经营理念，当今指导休闲服务传递的基本原则，面对未来的挑战，预测未来以及未来的挑战与策略。  


	考核方式
	平时作业（30%）+专题论文写作（70%）

	参考书目
	1.（英）罗杰克著；张凌云译.休闲理论原理与实践[M].中国旅游出版社，2010.
2.（美）麦克林等编著.现代社会游憩与休闲[M].中国旅游出版社,2010 

3.（美）艾泽欧－阿荷拉 著；谢彦君等译.休闲社会心理学[M].中国旅游出版社，2010

4.（美）奥萨利文等著；张梦译.休闲与游憩：一个多层级的共递系统[M].中国旅游出版社，2010
5.（美）埃金顿等著;李昕主译.休闲项目策划——以服务为中心的利益方法[M].重庆大学出版社，2010
6.（英）霍尔,（英）佩奇著；周昌军,何佳梅译.旅游休闲地理学：环境地点空间[M].旅游教育出版社，2007


《旅游企业跨文化管理》课程简明教学大纲

	课程名称
	旅游企业跨文化管理
	课程编号
	2702c0011

	课程负责人
	熊 伟
	教学成员
	熊 伟

	学时
	36 
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	面授

	教学目的及要求

《旅游企业跨文化管理》这一课程的目的在于帮助学员在了解文化、跨文化和跨文化管理的基本知识的基础上，掌握跨文化管理的知识和技能，并能结合实际进行一定程度的学术探讨，从实践层面促进学员的跨文化沟通和跨文化管理能力的提升。

要求学员通过课程学习，掌握跨文化管理的相关理论，并了解在跨文化的组织中，对不同文化背景的组织成员进行管理沟通的方法和技巧，并自行选择和跨文化管理相关的议题进行调查研究，结合自身的研究方向进行深入探讨，扩展学术视野，提高分析问题和解决问题的能力。

	课程内容
旅游企业跨文化管理课程分为10讲。
1. 基本概念；

2. 文化与管理；

3. 跨文化管理理论与实践；

4. 文化差异对旅游企业经营管理的影响；

5. 旅游企业跨文化管理中的沟通；

6. 旅游企业跨文化管理中的激励；

7. 旅游企业跨文化团队建设；

8. 旅游企业跨文化管理中的领导行为；

9. 旅游企业管理中的文化冲突管理；

10. 中国传统文化背景下的旅游企业跨文化管理。



	考核方式
	考查

	参考书目
	1.《跨文化管理》，陈晓萍，清华大学出版社，2009版

2.《旅游企业跨文化管理》，吕宛青等，南开大学出版社2009版


《发展中国家旅游发展》课程简明教学大纲

	课程名称
	发展中国家旅游发展
	课程编号
	2702c0012

	课程负责人
	刘 俊
	教学成员
	刘俊

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	课堂讲授+文献阅读+小组讨论

	教学目的及要求

本课程主要面向人文地理专业的研究生，也可供地理学其它专业的研究生选修。本课程将对半个世纪以来旅游发展的理论研究进展进行系统梳理，有助于对世界范围内旅游发展相关理论脉络的演替形成更具系统性认识，并立足于发展中国家旅游发展背景、发展条件、目标导向、旅游管理体制等方面的特殊性，辅之以多案例教学方法，深化对发展中国家旅游发展理论和实践的理解和认识。

	课程内容
本课程的理论教学内容包括：旅游发展历史演变、发展理论及历史演进、旅游发展理论框架、发展中国家旅游发展的特殊性、大众旅游与可替代旅游、旅游飞地与边缘化、旅游与新殖民主义、社区旅游与社区赋权、旅游治理结构等。案例教学内容包括：中国海南、印度尼西亚、墨西哥、加勒比地区、太平洋岛国等。



	考核方式
	课程汇报，并提交课程作业

	参考书目
	Martin Oppermann, Kye-Sung Chon. Tourism in developing countries.1997.

David J. Telfer, Richard Sharpley. Tourism and development in the developing world. 2008.

Regina Scheyvens. Tourism for development: empowering communities. 2002
Andrew Holden. Tourism studies and social sciences. 2005

Trevor H.B. Sofield. Empowerment for sustainable tourism development. 2003.

Stephen G. Britton. The political economy of tourism in the third world. Annals of Tourism Research, Vol. 9, pp. 331.358. 1982.

Yang Wang, Geoffrey Wall. Administrative arrangements and displacement compensation in top-down tourism planning—A case from Hainan Province, China. Tourism Management,28,70–82, 2007.




《城市娱乐项目规划与设计》课程简明教学大纲

	课程名称
	城市娱乐项目规划与设计
	课程编号
	2702c0013

	课程负责人
	吴智刚
	教学成员
	吴智刚

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	课堂讲授+文献阅读+小组讨论

	教学目的及要求

本课程主要面向旅游管理专业方向研究生，也可供本专业其他方向研究生选修。本课程学习之前，应初步掌握城市规划原理、土地利用总体规划和旅游区域规划导论等课程的相关基础知识。通过理论学习、案例分析与实习，初步掌握城市主要娱乐项目规划与设计，为后续掌握具体的城市娱乐项目规划和设计方法打下坚实的基础。



	课程内容
城市娱乐项目的特点与分类，城市娱乐项目的发展战略与定位，掌握城市娱乐项目规划与设计的理论和方法，重点对主题公园、休闲购物中心、高尔夫球场、酒吧街和商业步行街等城市主要娱乐项目有进一步深入的了解，并通过案例分析与实习，进行城市主要娱乐项目规划与设计的实践。


	考核方式
	踏勘报告、课程汇报，并提交课程作业。

	参考书目
	1．（美）城市土地研究学会 编 李树会 周鸿飞译. 零售娱乐中心规划与设计. 沈阳：辽宁科学出版社 2007

2．（美）罗伯特·穆尔·格雷夫斯等著 杜鹏飞等译. 高尔夫球场设计. 北京：中国建筑工业出版社 2006

3．（英）曼钮尔·鲍德-博拉等著. 唐子颖等译.旅游与游憩规划设计手册. 北京：中国建筑工业出版社2004

4．北京汇博行房地产经纪有限公司编. 北京特色商业街（2008 版）. 北京：机械工业出版社2008



《旅游规划与风水地理》课程简明教学大纲
	课程名称
	旅游规划与风水地理
	课程编号
	2702c0014

	课程负责人
	周晓芳
	教学成员
	周晓芳

	学时
	36
	学分
	2

	课程类别
	选修课程
	授课方式
	课堂教学+讨论+实践

	教学目的及要求：
1. 了解旅游规划中风水地理的含义及现状发展。

2. 具备基本的环境生态观和环境伦理观。

3. 掌握地理学基础知识，热爱民族传统居住文化。

	课程内容：

1. 对旅游规划中出现的风水现象介绍。

2. 从自然地理学地质、地貌、地形、土壤、气候、气象、水文、植被等方面阐述风水地理的自然科学特性。

3. 从人文地理学的文化地理空间、居住文化内涵、文化景观、传统中国文化等角度阐述风水的文化特性。

4. 旅游规划中风水空间格局和自然地理空间格局（重点为地貌空间格局）的本质联系。

5. 基于意象、形象、空间、格局与过程等学术概念对“喝形”的理解以及“风水宝地”的空间营造。

6. 风水对于地理（或地貌）的空间格局和演变规律的描述。

7. 风水的空间哲学思想探析。

8. 诗意地栖居——探索旅游规划中的风水思想及其发展。



	考核方式
	课程论文 60%;课堂主题汇报+相互评价 25%+15%

	参考书目
	1.俞孔坚.理想景观探源—风水的文化意义[M].北京.商务印书馆.1998年.

2.黄光宇.山地城市学[M].北京.中国建筑工业出版社.2002年.

3.妙摩,慧度.中国风水术[M].北京:中国文联出版公司,1993.

4.杨柳.风水思想与古代山水城市营建研究[D].重庆大学博士论文.2005.

5.高友谦.中国风水文化[M].北京:团结出版社,2004. 

6.朱镇强.地理精论与建造风水指南[M].北京:北京燕山出版社,2005. 

7.菊逸山房(清).地理点穴·撼龙经·凝龙经（山法备收杨公秘本）[M].出版社和出版年无. 

8.沈新周(清).地理学大全[M].台湾台南:正海出版社,出版年无.

9.张九仪(清).地理学铅弹子[M].北京:中国古籍出版社,出版年无.

10.刘沛林.风水模式的地理学评价[J].人文地理，1996，1（3）:36-40


